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Manual de usos




Introduccion

El presente Manual tiene como fin servir de
referencia y guia de normas basicas para la
utilizacién de los elementos graficos que com-
ponen la Imagen Corporativa de Asociacidon
Creativa de Identidad de una forma correcta y
unificada.

La denominacion, la tipografia y los colores
corporativos definidos en este manual seran de
obligado seguimiento para una correcta aplica-
cion de los elementos graficos. Cualquier uso
de estos elementos que no sea acorde a lo
definido en el presente Manual se considerara
incorrecto.

Las normas contenidas en este documento
deben respetarse y mantenerse constantes, a
fin de facilitar una difusion unica y reforzar y
asentar definitivamente su Imagen Corporativa






La marca

La marca es un nombre, término simbdlico o disefio que sirve para identificar los
productos o servicios de una empresa y para diferenciarlos de los productos de

los competidores.

Desde el punto de vista de las empresas les permite diferenciarse de la competencia
y les ayuda a establecer una determinada posicién en la mente de sus

clientes.

El Isologotipo se compene de dos elementos: Isotipo+Logotipo.

El Isotipo estd formado por un icono o simbolo visual grafico, el Logotipo es la
representacion fonética de la marca y juntos componen el Isologotipo.
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Isotipo Logotipo Isologotipo



Zona de Proteccion

Se entiende como

zona de seguridad al

espacio que debe exis-

tir alrededor del logo-

tipo o marca sin que

ningun otro elemento

lo rebase o interfiera,

consiguiendo asi una

correcta visualizacion
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del mismo.

Definir una zona de seguridad
para el logotipo o0 marca asegu-
ra la independencia visual del
mismo respecto a otros ele-
mentos graficos que pudieran
acompanarlo, facilitando de
esta forma su inmediata identi-
ficacion.
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Colores

El color es un elemento fundamental para identificar y personalizar la identidad
visual corporativa. La aplicacion de estos colores debe mantenerse constante en la
medida de lo posible.

FOCOLTONE 1077 FOCOLTONE 7006 FOCOLTONE 3380
C:96, M:36, Y:19, K:0 C:95, M:24,Y:11, K:0 C:75, M:10, Y:8, K:0



Tipografia

La normalizacién de la tipografia es un elemento que aporta homogeneidad y
armonia a todos los soportes contemplados en un programa de identidad
visual. Al igual que los colores corporativos, también debera mantenerse cons-
tante, no obstante se definira una tipografia auxiliar para soportes informati-
cos y para la redaccion de documentos.

Orator Std

Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!7, "C&Z()*

Verdana
Regular Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890!?,"C&%()* 1234567890!?,"C&%()*
Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
1234567890!?,"C&%()*



Usos Incorrectos
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Escala de impresion

Se entiende como el menor tamano al que puede
ser reproducido el logotipo conservando su adecua-
da visibilidad.

ASOCIACION CREATIVA DE IDENTIDAD

- - - 0
Este tamafio minimo sera diferente segun el sopor- 50%

te sea on-line o impreso.
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Escala para onscreen

50% - 150px
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Escala para registro de marca
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Medios Impresos

Flayer
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